E-Marketing: Marketing a través de Internet
CONB1356

FICHA TECNICA DEL CURSO

Nombre del curso: E-Marketing: Marketing a través de Internet
Duracion: 60h
Modalidad: Online

Objetivo

El objetivo de este curso es adquirir conocimientos especificos sobre Marketing Electronico,
conociendo todas las técnicas empleadas en el mismo. Realizar investigaciones de mercado a
través de Internet. Descubrir las areas de actividad del E-Marketing. Conocer en profundidad
las variables del Marketing Mix en Internet. Diferenciar los formatos publicitarios. Conocer las
caracteristicas y usos del Marketing Directo e Interactivo. Conocer la historia y la evaluacion
del comercio electronico. Manejar datos actualizados sobre la implantacion del comercio
electrénico en Espafa. Saber diferenciar las diferentes modalidades de comercio electronico.
Conocer en profundidad el mercado de la venta por Internet. Identificar las diferentes técnicas
de comunicacion. Desarrollar en profundidad el concepto de publicidad. Descubrir el papel de
la publicidad en la empresa. Identificar como seleccionar una agencia de publicidad.
Desarrollar la investigacion publicitaria.

Contenido

Tema 1: Técnicas de Marketing Electronico
Tema 2: Marketing Mix en Internet

Tema 3: Comercio Electrénico

Tema 4: Publicidad “On-Line”
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