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ONV1MF2106 2 Disefio de escaparates (80 horas)
Objetivos:

Objetivos:Objetivos generalesDotar a los participantes de los conocimientos necesarios que les
permita desarrollar competencias y cualificaciones basicas en el puesto de trabajo con el fin de
mejorar su profesionalidad y proporcionarle una mayor estabilidad en el mercado
laboral.Proporcionar a los trabajadores la formacion necesaria en las técnicas que se utilizan para
configurar un correcto escaparate.Proporcionar al alumno una vision general sobre las principales
técnicas de escaparatismo necesarias para el desarrollo del trabajo de disefio y montaje de
escaparates.Objetivos especificosConceder la importancia que un escaparate tiene en el marketing
comercial.Obtener conocimientos sobre la evolucidn histérica del escaparate, y, asi, comprender la
importancia que ha tenido a lo largo de dicha historia, hasta nuestros dias.Iniciar al participante en
las técnicas de escaparatismo y sensibilizarle sobre su funcién.Saber cuéles son los aspectos que
adquieren especial relevancia en la creacion de los escaparates, y fomentar su puesta en practica
con el fin de conseguir la mayor eficacia posible.Aprender a seleccionar los productos, y su
colocacién e iluminacién mas adecuadas, para alcanzar un efectivo escaparate
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