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FICHA TECNICA DEL CURSO

Nombre del curso: Metodologias de analisis para la investigacion de mercados
Duracion: 100h
Modalidad: Online

Objetivo

e Disefiar bases de datos relacionales basicas y no complejas, de acuerdo con los
objetivos de la investigacion

e Analizar las utilidades de las aplicaciones informaticas de gestion de bases de datos
determinando los formatos méas adecuados para la introduccion, recuperacion y
presentacion de la informacion con rapidez y precision

¢ Aplicar técnicas de analisis estadistico a los datos obtenidos de las encuestas,
entrevistas o dinamicas de grupo, utilizando aplicaciones informéaticas

Contenido

UD1. Analisis y tratamiento de datos en la investigacion de mercados.

1.1. Tipos de datos e informacion obtenida de la investigacién de mercados.
1.2. Técnicas de analisis de informacion cuantitativa y cualitativa.

1.3. Representacion de datos.

1.4. Aplicaciones informaticas aplicadas al tratamiento de datos.

UD2. Técnicas de andlisis estadistico aplicable a la investigacién de mercados.

2.1. Estadistica descriptiva basica.

2.2. Técnicas de regresion lineal y correlacion simple.

2.3. Técnicas de regresion y correlacion mdltiple.

2.4. Series temporales.

2.5. Métodos de estimacion de tendencias.

2.6. Técnicas de analisis probabilistico.

2.7. Andlisis factorial.

2.8. Andlisis cluster.

2.9. Aplicaciones informéticas aplicadas a la investigacion de mercados.

UD3. Bases de datos aplicables a lainvestigacion de mercados.

3.1. Estructura y funciones de las bases de datos.
3.2. Gestion de bases de datos para la investigacién de mercados.
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