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FICHA TECNICA DEL CURSO

Nombre del curso: Plan de medios de comunicacion e Internet
Duracién: 75h
Modalidad: Online

Objetivo

e |nterpretar la normativa vigente y codigo deontoldgico en materia de publicidad y
derecho a la informacion de los consumidores argumentando la importancia de su
cumplimiento.

¢ Seleccionar la combinacion 6ptima de un plan de medios a partir de la informacion y
cuadro de mandos disponible y de acuerdo a los objetivos establecidos.

¢ Analizar datos y variables de fientes de informacion de medios fiables u oficiales para
la elaboracién de un plan de medios en Television, radio, revistas, internet u otros.

e Determinar los elementos criticos que intervienen en la realizacion del cursaje de
emisidon de acciones incluidas en un plan de medios establecido

Contenido

UD1. Regulacion y cédigos deontoldgicos en publicidad.

1.1. Normativa en materia de publicidad y derechos del consumidor.
1.2. Diferenciacién de conceptos clave.

1.3. Regulacion publicitaria en Internet.

1.4. Cbdigos deontologicos en el sector.

UD2. Disefio del plan de medios y soportes publicitarios.

2.1. Plan de medios.

2.2. Medios, formas y soportes de publicidad y comunicacion.
2.3. Modelos de planes de medios.

2.4. Criterios de eleccion de medios y soportes.

2.5. Formas especificas de publicidad en Internet.

UD3. Ejecucién y contratacion del plan de medios.

3.1. Calendario de inserciones publicitarias.

3.2. Presupuesto del plan de medios.

3.3. Ejecucion del plan de medios.

3.4. Contratacion de inserciones y desarrollo de camparias publicitarias.
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3.5. Cursaje de emision.
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