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FICHA TÉCNICA DEL CURSO

Nombre del curso: Los eventos, su tipología y su mercado
Duración: 10h
Modalidad:  Online

 Objetivo

Reconocer los diferentes tipos de eventos más habituales en la actualidad Identificar
las entidades gestoras y promotoras de eventos, como organizadores profesionales de
congresos u OPC, agencias de viajes, departamentos especializados de hoteles y
centros de reuniones, instituciones feriales y oficinas de congresos, entre otros, y
describir las funciones que realizan en sus respectivos ámbitos de actuación.

 Contenido

1. Tipología de reuniones y eventos: Congresos, convenciones, viajes de incentivos,
exposicisiones y ferias, eventos deportivos y otros.

2. El concepto de evento.

3. El mercado de eventos. Los promotores de eventos. Las entidades colaboradoras y los
patrocinadores. Participants y acompañantes.

4. La gesitón de eventos como función emisora y como función receptora.

5. Fases del proyecto de un evento.
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