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FICHA TÉCNICA DEL CURSO

Nombre del curso: Plan operativo y acciones de marketing internacional
Duración: 10h
Modalidad:  Online

 Objetivo

Organizar la información obtenida del análisis y desarrollo de las políticas de marketing
para su inclusión en el plan de marketing internacional de la empresa.
Relacionar entre si la información proveniente del SIM y las variables que intervienen
en el marketing obteniendo conclusiones para el plan de marketing internacional de la
empresa.

 Contenido

1. El plan de acción de marketing.

2. Asignación presupuestaria de las acciones de marketing.

3. El control del plan de marketing.

4. Herramientas informáticas para la organización y planificación de marketing internacional.
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