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Horas: 120h  

OBJETIVOS: 

Hoy en día la globalización carecería de sentido sin los mercados internacionales, los cuales 

están transformando las empresas, no solamente en su estrategia de ventas, marketing, 

posicionamiento de producto-servicio-marca-empresa y mercado, sino que afecta a todos los 

eslabones de la producción y, en suma, al total de la gestión de la cadena de suministro, 

desde la recepción y acopio de materia prima hasta que el producto final está a disposición 

de los mercados y clientes exteriores. El presente Programa Superior dotará al alumno de los 

conocimientos necesarios relativos al mundo del comercio y de las relaciones 

internacionales, desarrollando habilidades técnicas y directivas que les permitan desarrollar 

su trayectoria profesional en este campo. 
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